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Taller Canva Modelo de Negocio y
propuesta de valor

Moderadora de Taller: Silvia Lorena Cardona, MBA. (®Strategyzer



Canva Modelo de Negocio
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Canva propuesta de Valor
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Mapa de empatia

Focna

Version:

- ¢éQuién? META .~ ¢Qué necesita hacer?
- (CON qUien queremos empatizar? - hacer de manera diferente
- U Situacion - tareas que quiere realizar
- suoficio - ccomo sabra sl ha conseguido su objetivo?
() Piensay siente
ESFUERZOS RESULTADOS

' ¢Qué oye?
lo que dicen los otros,
SUs amigos,
sus compafieros de trabajo

éClue otros pensamientos podian influir en su comportamiento?

() éQué hace?
loque haceensudaada
- {eOMa se comporta?
-como podria compaortarse?

£ éQué ve?
- mercado
- entorno mmediato
- lecturas, peliculas, videos

() éQué dice?
~lo gue dice
~ o que podria decir

Fuente: Dove Gray fxplane.com

Troduccion: Philippe Boukobza fvisual-mapping.es




Construir y Probar

+ ¢Qué funciono6? - ¢Qué se podria mejorar?

? Preguntas I Ideas
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